PRO
ESPECIES
‘\ Todos contra a extincao

CARTA CONVITE

Brasilia-DF, 30 de junho de 2023

Prezado (a),

Solicitamos a gentileza de apresentar proposta de consultoria para desenvolver e executar Campanha
de publicidade digital de combate ao trafico de animais silvestres, no dmbito do Projeto Estratégia
Nacional para a Conservacdo de EspéciesAmeacadas de Extingdo - GEF Pré-Espécies: Todos contra a
extingdo, visando o desenvolvimento de pegas publicitirias que objetivam o combate a posse ilegal de

animais silvestre.

1. Contextualizacdo e justificativa do trabalho

No sentido de minimizar os impactos sobre as espécies ameagadas, especialmente sobre aquelas que
ndo estdo contempladas por instrumentos de conservacao existentes, o Ministério do Meio Ambiente
e Mudanca do Clima (MMA), em colaboragdo com suas agéncias vinculadas e organizagdes parceiras,
desenvolveu o Projeto “Estratégia Nacional para a Conservacdo de Espécies Ameacadas de Extingdo -
Pré-Espécies: Todos contra a extingdo”, que busca alocar recursos ao Programa Pro-Espécies para
adotar ac¢des de prevengio, conservagdo, manejo e gestdo que possam minimizar as ameacas e o risco
de extin¢do de espécies. A expectativa € que, até 2022, sejam tomadas medidas para prote¢io de todas
as espécies ameacadas do pais, em especial para as 290 que estdo em situacdo mais critica, visando o

envolvimento de 13 estados brasileiros.

O Projeto Pro-Espécies é coordenado pelo Governo Federal por meio do MMA e financiado pelo Fundo
Global para o Meio Ambiente (Global Environment Facility -GEF). A agéncia implementadora do
projeto é o Fundo Brasileiro para a Biodiversidade (Funbio) e o WWF-Brasil foi selecionado para atuar
como a agéncia executora, sendo, portanto, o responsavel pela execucdo técnica e financeira dos
recursos do Projeto. O Pr6-Espécies integra Unido, estados e municipios na implementagao de politicas
publicas em pelo menos 12 &reas-chave para conservacdo de espécies ameacadas de extinc¢do,

totalizando 9 milhoes de hectares.



0O trafico de animais silvestres ocupa a terceira colocagdo no ranking das maiores atividades ilicitas no
mundo, sendo responsavel pela movimentacao de 10 a 20 bilhdes de d6lares por ano. Tal fato contribui
com o processo de extingdo de espécies, por meio do fomento a cacga, que, por sua vez, é a segunda
principal ameaca a fauna silvestre em vida livre, atras apenas da perda de habitats (RENCTAS, 2020).
No contexto brasileiro, as vitimas do referido trafico sdo frequentemente direcionadas aos lares
domésticos, os quais, por motivos diversos, desejam ter espécimes silvestres sob sua posse em

cativeiro.

E notério que, em um pafs megadiverso, como o Brasil, o trafico de silvestres torna-se ainda mais
atrativo. Com biodiversidade espalhada por 7 biomas (Amazdnia, Caatinga, Cerrado, Mata Atlantica,
Pampa, Pantanal e Marinho), o pais ocupa a 12 posi¢do global em anfibios; 32 em mamiferos e aves e
42 em borboletas e répteis. No territorio brasileiro, verifica-se, ademais, que dentre os grupos mais
propensos a serem traficados encontram-se as aves do oeste e centro da Amazonia; da costa sudeste
da Mata Atlantica e os anfibios da Bacia Amazonica, com destaque especial para as espécies ameacadas
de extincdo, as quais tornam-se alvos de muitos traficantes, por serem mais escassas e de dificil

localizacao.

Diante da tematica, cabe lembrar que a Constituicdo Federal brasileira prevé, em seu artigo 225, que
0 meio ambiente ecologicamente equilibrado é direito de todos, sendo dever do Poder Publico e da
coletividade a sua preservacdo. Sequencialmente, nos incisos VI e VII, o constituinte dispde que

incumbe ao Estado as seguintes obrigacoes:

VI - promover a educacio ambiental em todos os niveis de ensino e a

conscientizagdo publica para a preservacdo do meio ambiente;

VII - proteger a fauna e a flora, vedadas, na forma da lei, as praticas que
coloquem em risco sua fungao ecolégica, provoquem a extin¢cdo de espécies ou

submetam os animais a crueldade. (grifos nossos).

Outrossim, na mesma esteira dessas obriga¢des constitucionalmente asseguradas, verifica-se que a
Politica Nacional do Meio Ambiente (Lei n? 6.938/81) ja previa dentre seus principios a “educagao
ambiental a todos os niveis de ensino, inclusive a educagdo da comunidade, objetivando capacita-la
para participacdo ativa na defesa do meio ambiente” (grifos nossos). Tal entendimento foi
corroborado posteriormente com a instituicdo da Politica Nacional de Educagdo Ambiental, por meio
da Lei n? 9.795/99, que destacou o direito a educagdo ambiental como fator essencial na construcdo

de valores, conhecimentos e atitudes em prol da conservacdo ambiental pela sociedade.

Destarte, é com o fim precipuo de implementar os ditames constitucionais e legais que o Estado, por
meio de seus 6rgios e entidades, deve atuar na criagdo de um arcabouc¢o normativo e regulamentar
de protecdo a fauna, entretanto, sem deixar de atentar-se ao desenvolvimento de ag¢des voltadas a

conscientizagdo publica sobre o tema. De fato, é evidente que a efetividade das normas de protegao



aos animais é posta em risco quando a proépria sociedade - a quem igualmente incumbe o dever de

preservacdo - é quem propulsiona a pratica reiterada de crimes contra a fauna brasileira.

A caga, a apanha e o trafico de animais silvestres, retirados da natureza para abastecer lares
domeésticos, é tipico exemplo dessa problematica. Diante desse cendrio, como medida de prevengao
aos crimes de fauna, mostra-se essencial a execuc¢do de a¢des educativas que visem a divulgacdo de
informacoes legais e ecoldgicas a sociedade, no intuito de modificar a crenca equivocada da populacdo
sobre as necessidades de animais silvestres e sensibiliza-las acerca da importancia de sua vida livre,

ressaltando que o aprec¢o por animais ndo condiz com seu aprisionamento.

Diante do exposto, em aten¢do a complexidade contextual do combate a esse tipo de ilicito, o Projeto
Pré-Espécies: Todos contra a extincdo em parceria com o Instituto Brasileiro de Meio Ambiente e
Recursos Naturais Renovaveis (Ibama), possui o objetivo de coordenar uma Campanha de Combate ao
Trafico de Animais Silvestres. Para tanto, busca-se, por meio desta Carta Convite, a contratacdo de
agéncia de publicidade para desenvolver e implementar Campanha de Combate ao Trafico de Animais

Silvestres, considerando os fatos acima elencados.

2. Critérios para Habilitacdo de Fornecedores
Esta contratacdo devera ser do tipo: Pessoa Juridica

O Proponente deve prever a incidéncia de encargos sobre a contratagao. Os valores devem constar na

proposta do fornecedor.

Para participacdo da concorréncia o fornecedor devera apresentar junto da proposta os documentos

abaixo. Serdo consideradas validas as certiddes com até 90 (noventa) dias da data de emissao.

Eventualmente, conforme necessidade do processo, pode ser solicitado por e-mail pela equipe de
compras ap6s o processo de selecdo de fornecedor documentos como: Faturamento médio mensal nos
ultimos 12 meses carimbado e assinado pelo Contador, Declaracdo do Imposto de Renda PJ vigente,

comprovante bancdrio, entre outras.

Para proponente Pessoa Juridica (exceto MEI)
1) Orgamento contendo:
a. Nome da empresa;
b. CNPJ;
c. Contato do responsavel pela proposta;
d. Cédigo de Prestacdo de Servigo que sera informado na Nota Fiscal;
e. Informar o local da prestacao de servico e aliquota;

f. Orcamento deve ser enviado em formato PDF.

2) Cartao CNPJ da Empresa;



3) Inscricdo Estadual e Inscrigdo Municipal;

4) Copia do Ato Constitutivo (Estatuto ou Contrato Social) e dltima alteracdo - OBS: a dltima
alteracdo deve conter os representantes legais e o endereco atualizado;

5) Procuracido do representante, se houver;

6) Certidao Negativas de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

7) Certificado de Regularidade do FGTS;

8) No caso de isencdo fiscal, encaminhar a declaragio de isencdo com a legislagio pertinente;

9) Atestados de Capacidade Técnica;

10) Apresentacdo dos curriculos bem como das certiddes especificas da especialidade do profissional

que ira prestar o servico.

3. Objetivo do trabalho

O objetivo deste convite é a contratacdo de consultoria publicitdria que abarque a elaboracdo da
Estratégia publicitaria e a execu¢ao de Campanha digital de Combate ao Trafico de Animais Silvestres,
concebida para informar e sensibilizar a populacdo sobre questoes relacionadas ao trafico de animais
silvestres que tenham como eixo central as ideias de que silvestre ndo é pet e que amor nao combina

com posse.

4. Escopo do trabalho

O objetivo geral da campanha deve ser a mudanca de atitude da populacio e a reducdo da
demanda pela compra de animais silvestres, de forma a sensibilizar o publico-alvo acerca dos danos
causados pelo trafico e ensina-lo a apreciar o animal livre, ao invés de buscar sua posse, fortalecendo,

assim, a noc¢ao de que silvestre nio é pet e que amor e posse ndo combinam.
Para tanto, sugere-se que sejam tratados na campanha os seguintes temas:

[.  Valorizacdo da vida animal na natureza: informar e sensibilizar sobre o comportamento
natural das espécies e os beneficios ecossistémicos gerados pelos individuos, quando livres
em seu habitat, além de desmistificar falsas crengas populares, tais como: a) animais silvestres
tém suas necessidades atendidas em ambiente doméstico; b) animais silvestres podem ser
tratados como pet; e ¢) animais silvestres criados em cativeiro ndo podem ser reabilitados
para a vida livre e, principalmente, d) o amor por animais silvestres justifica seu

aprisionamento.

II.  Alertar sobre o impacto gerado pelo trafico e pela compra de animais silvestres: frisar
0s maus-tratos e mutilacdes a que os animais sdo submetidos; a alta taxa de mortalidade dos

individuos traficados; a perda de servigos ecossistémicos proporcionada pela falta dos



individuos na natureza; a possibilidade de transmissdo de zoonoses e o incentivo a

perpetuacdo do crime quando as pessoas compram esses animais.

5. Especificacoes

O desenvolvimento e implementacdo da campanha digital deve ser direcionado ao publico das

midias digitais (internet), radio e TV aberta, atentando aos seus interesses e caracteristicas, por

meio de uma estratégia de comunicacdo que a empresa contratada entenda como adequada, com

base em sua expertise.

O publico-alvo da campanha deve ser, prioritariamente:

a) Faixa etdria: Jovens e adultos de 16 a 34 anos de idade;

b) Escolaridade: ensino médio; ensino superior

¢) Classe social: classe C e D;

d) Local: todas as regides do Brasil.

e) Perfil: Sdo pessoas interessadas em comprar animais silvestres para cuidar seja por

motivacdo apreendida ou por acreditar que um animal silvestre é melhor cuidado em casa

do que na prépria natureza. Sdo pessoas que ndo conseguem diferenciar entre um animal

doméstico e animal silvestre.

a. Atividades a serem desenvolvidas

.

ii.

iil.

iv.

Plano de Trabalho: cronograma de atividades a serem desempenhadas ao longo

da contratacio.

Estratégia de Campanha de Combate ao Trafico de Animais Silvestres:
planejamento quanto aos objetivos, resultados esperados, métodos de
abordagem, andlise e definicdo de publicos, mensagens e canais, proposta de
viabilizacdo de plano de midia (espagos pro bono) e forma de execucdo da

campanha.

Videos: materiais de curta duragdo veiculando os temas elencados no item 4,
incisos I e II. A quantidade serd definida de acordo com a estratégia de
comunicacdo concebida pela empresa. Os materiais devem ser direcionados a
veiculacdo por parte da empresa contratada em midias sociais (p.e., YouTube,

Facebook, Instagram, TikTok, Twitter), como anudncios;

Spot: materiais de curta duragdo veiculando os temas elencados o item 4, incisos

[ ell. Espera-se que a quantidade aproximada seja de, no minimo, 02 (dois) audios,



no entanto, sua exata definicio depende de acordo posterior entre as partes
contratante e contratada, conforme a estratégia definida. O dudio deve ser feito na
forma de spot de Radio, como antncio. A veiculagio dos materiais nio ficara a

cargo da contratada, que somente é responsavel pela sua producao;

v. Pecas publicitarias de natureza informativa sobre os temas elencados no item 4,

incisos I e II;

vi. Kit de mobilizacio on-line para os parceiros do Projeto Pro-Espécies e instituicoes

fiscalizadoras.

vii. Relatério de Monitoramento de Campanha: discriminacdo dos produtos
produzidos, compilagdo dos indices quantitativos e andlises qualitativas
alcancadas semanalmente, bem como outros conteidos de destaque, consoante
demonstram os canais de divulgacdo da campanha. O monitoramento deve
embasar a estratégia, buscando sua eficiéncia e implementando corre¢des ou

ajustes de rota da campanha em veiculacdo;

viii. Relatério Final de Campanha: andlise final quantitativa e qualitativa do alcance e
resultados obtidos pela campanha, de acordo com os dados gerados pelos canais

de divulgagao.

Obs. E importante que a estratégia dos produtos desenvolvidos considere também as espécies de
animais silvestres nativos mais traficadas e desejadas pela populacdo brasileira, tais como:

papagaios; araras, passaros/candrios, iguanas, cobras, macacos, peixes e tartarugas.
b. Especificagdes dos produtos/ Forma de apresentacdo da entrega.

i. Os produtos entregues deverido ser aprovados pelas equipes técnicas do IBAMA e

WWE-Brasil e deverao seguir as seguintes orientacgoes:

1. As pegas publicitarias serdo entregues em armazenamento de Google
Drive em formatos editaveis (ai/psd/eps, mov.) e fechados (png /jpg/
pdf/mp4/mp3.) as equipes técnicas. Os formatos das pegas também

deverao ter um formato e resolugdo compativel com as redes sociais.

2. A produgdo dos audios/spots devera sem entregue em formato aberto e

fechado para divulgacao.

3. Outros formatos poderao ser acertados entre as partes.

NOTA: O WWEF-Brasil, o Projeto Pr6-Espécies e os Beneficiarios estdo comprometidos com a
privacidade das pessoas. Em sendo registradas imagens/fotos de pessoas, a Contratada devera

garantir a autorizacio das pessoas fisicas. Se for o caso, a Contratada devera considerar a mesma

recomendacio e reforcar os cuidados com a privacidade para a coleta de dados pessoais em




formularios de entrevistas com pessoas fisicas, observando sempre os principios da necessidade e
utilizando sempre que possivel, a anonimizacio.

¢. Materiais disponibilizados para a execu¢do da atividade (caso haja).

Para mais informagdes sobre o uso da identidade do Projeto Pré-Espécies, consulte o Manual de

Identidade.

6. Periodo do trabalho

O periodo de trabalho sera aproximadamente 180 dias (periodo estimado de julho/2023 a

dezembro/2023) podendo ser abreviado ou prorrogado por determinagdo das partes. Qualquer

prorrogacdo deste prazo devera ser concedida e aprovada previamente, por escrito, de comum acordo

entre as partes contratada e contratante, sem custo adicional ao contratante e mediante um Termo

Aditivo ao contrato a ser assinado.

7. Plano de trabalho

As atividades a serem executadas com vistas ao cumprimento dos objetivos deste Convite, estdo
sinteticamente expostas no Quadro I:

Quadro I: Atividades a serem realizadas pela contratada

Item Atividades Tempo estlmac_lo_ para execucao da
atividade
Reunido inicial de briefing com as 1 dia
1 equipes técnicas do Ibama, MMA e
WWF-Brasil
2 Elaboragdo do plano de trabalho 7 dias
Elaborar a estratégia de publicidade e 30 dias
3 planejamento para a Campanha Digital
de combate ao trafico de animais
silvestres
4 Elaboracdo de pegas publicitarias para a Durante toda a campanha digital
campanha digital
5 Implementar a primeira fase da 30 dias
campanha digital
Elaborar relatérios de monitoramento e Apés a primeira fase da campanha
6 alcance da campanha digital nos canais digital
de comunicagao
7 Implementar a segunda fase da 30 dias
campanha digital




Elaborar relatério final com os

Apos a primeira e segunda fase da

adesdo a campanha digital

8 resultados alcangados na primeira e campanha digital
segunda fase da campanha digital
Articular com as equipes técnicas dos Durante toda a campanha digital
9 parceiros do projeto Pré-Espécies para

8. Produtos esperados, cronograma de entrega

Ne do Prazo de Entrega Periodo de Aprovacao
Descricao dos Produtos
produto (prevista) (prevista)
Até 15 dias ap6s a data
. Até 5 dias tUteis ap6s a
1 Plano de Trabalho de assinatura do P
entrega do produto
contrato.
Estratégia Publicitaria de , . ,
& Até 45 dias apds a data o e ,
Campanha de Combate ao . Até 7 dias uteis apos a
2 ‘g o de assinatura do
Tréfico de Animais entrega do produto
. contrato.
Silvestres;
Elaboracdo das pecas
publicitarias para a 1° fase
da Campanha Digital. Até 60 dias apods a data B L, B
P g . P Até 7 dias uteis ap6s a
3 Entrega em arquivos de assinatura do
entrega do produto
fechados e abertos contrato.
conforme descrito no item
5.
Relatério de . . .
) Até 90 dias ap6s a data e ae e ,
Monitoramento da . Até 7 dias uteis ap6s a
4 N R de assinatura do
Implementacgdo da 1° fase entrega do produto
o contrato.
da campanha digital
Elaboracdo das pecas
publicitarias para a 2° fase
da Campanha Digital. Até 120 dias apds a data o e ,
p g ) p Até 7 dias uteis apds a
5 Entrega em arquivos de assinatura do
entrega do produto
fechados e abertos contrato.
conforme descrito no item
5.
Relatério de 3 . B
. Até 150 dias apds a data , R ,
Monitoramento da ) Até 7 dias uteis apés a
6 ~ o de assinatura do
Implementacao da 2° fase entrega do produto
o contrato.
da campanha digital
Relatério final de Até 180 dias apés a data Até 7 dias uteis apds a
7 Monitoramento da de assinatura do entrega do produto
Implementacdo da 1° e 2° contrato.
fase da campanha digital




(métricas definidas na
estratégia, alcance nas
midias digitais,
oportunidades e sugestdes
identificadas, parceiros
engajados e em potencial e
partes interessadas)

Todos os produtos devem ser validados e aprovados pela equipe técnica do projeto. A realizacao de
modifica¢des sugeridas devera estar contemplada na proposta financeira, bem como no prazo de

entrega definido.

Os prazos aqui apresentados sido uma referéncia, podendo sofrer alteracées conforme a duracdo do

processo de selecdo e elaboragio de contrato ou acordo entre a Contratada e equipe técnica. O prazo

final para entrega do ultimo produto é: 22/12/2023.

9. Condig¢oes de desembolso

Condicao de Data de pagamento % paga por
Parcela .
desembolso (prevista) parcela
Medi .
co(:l(ilr?;ct)eeist?emjira do Até 15 dias ap6s a data de
1 - & aprovacao do Produto e 10%
aprovacao do Produto 1 e .
, entrega de Nota Fiscal.
entrega da Nota Fiscal.
Mediante entrega e Até 15 dias ap6s a data de
2 aprovacdo do Produto 2 aprovacdo do Produto e 15%
e entrega da Nota Fiscal. entrega de Nota Fiscal.
Mediante entrega e Até 15 dias ap6s a data de
3 aprovacgao do Produto 3 aprovacao do Produto e 20%
e entrega da Nota Fiscal. entrega de Nota Fiscal.
Mediante entrega e Até 15 dias ap6s a data de
4 aprovacdo do Produto 4 aprovacao do Produto e 20%
e entrega da Nota Fiscal. entrega de Nota Fiscal.
Mediante entrega e Até 15 dias apds a data de
5 aprovagdo do Produto 5 aprovagdo do Produto e 15%
e entrega da Nota Fiscal. entrega de Nota Fiscal.
Mediante entrega e Até 15 dias ap6s a data de
6 aprovacdo do Produto 6 aprovacao do Produto e 10%
e entrega da Nota Fiscal. entrega de Nota Fiscal.
Mediante entrega e Até 15 dias ap6s a data de
7 aprovacdo do Produto 7 aprovacao do Produto e 10%
e entrega da Nota Fiscal. entrega de Nota Fiscal.
Total 100%




IMPORTANTE:

e A quitacdo dos valores das parcelas ocorrera no periodo aproximado de 15 dias do

recebimento da Nota Fiscal e considerando que os pagamentos sdo realizados somente as

segundas e quintas.

e A Nota Fiscal devera ser emitida exclusivamente apoés solicitacdo da equipe do WWF-Brasil.

e A Nota Fiscal sera solicitada ao fornecedor somente ap6s a aprovacdo formal por parte da

equipe técnica da ultima versao dos produtos referidos na parcela.

10. Orcamento

O proponente deverd informar ao WWF-Brasil: detalhes técnicos que julgar necessarios, precos com

memoria de cédlculo detalhado (ex.: hora, valor por hora, valor por produto, etc), condi¢des de

pagamento, prazo e demais informacgdes adicionais e/ou diferenciais que se fizerem necessarias.

Memoéria de calculo por categoria (PREENCHIMENTO OBRIGATORIO)

Memoria de calculo por
categoria

Quantidade

Valor Unitario

Valor Total

Prestacao de servigo

Viagens

Diarias

Etc.

Valor total previsto

Memoéria de calculo por Produto (PREENCHIMENTO OBRIGATORIO)

Memoria de calculo
por Produto

Tempo horas
gastas

Valor total das Insumos

horas

gastos

Valor total dos
Insumos

Produto 01

Produto 02

Produto 03

Produto 04

Produto 05

Produto ...

A proposta de or¢camento deverd contemplar todos os produtos e atividades conforme itens 7 e 8

apresentar obrigatoriamente as memorias de calculo por categoria e por produto. As duas mem©rias

devem ter o mesmo valor.

Sobre a proposta financeira incidirdo, ainda, os encargos e impostos, que serdo descontados dos

valores a serem pagos.




No caso de consultor que resida fora de Brasilia/DF o orcamento devera incluir o valor de passagens
e didrias a serem utilizadas para reunides mensais e pelo menos duas reunides presenciais com as
equipes do IBAMA e eventuais viagens necessdarias para conclusdo dos produtos. Todos os custos de
transporte, alojamento e alimentagdo para reunides com a Contratante ou outras instituicdes deverao

correr por parte da contratada e constar na proposta a ser apresentada.

11. Perfil da equipe a ser contratada

Profissionais com capacidade técnica e experiéncia em Comunica¢do Social, Design e Producdo

Audiovisual.
» Requisitos obrigatdrios/eliminatodrios:

1) Experiéncia em elaboracdo de estratégias de comunicacdo e execucdo de campanhas

publicitarias junto a 6rgaos publicos ou entidades do terceiro setor;

2) Experiéncia em monitoramento e avaliacdo mercadoldgicos voltados ao desenvolvimento de

campanhas digitais de ampla divulgacao;

3) Possuir equipe de profissionais com capacidade técnica e visdo mercadoldgica, que sejam
comprometidos com os prazos estabelecidos e que tenham afinidade com a tematica
ambiental, de maneira a captar os valores da campanha e transmiti-los. A equipe deve ser
composta, por no minimo trés pessoas, com formagdo ou experiéncia conforme descrito

abaixo:

e Um profissional sénior com nivel superior completo, com experiéncia em elaboracao de
estratégias de comunicacdo e execucdo de campanhas publicitarias, junto a 6rgaos
publicos ou entidades do terceiro setor, bem como em monitoramento e avaliagao

mercadoldgicos voltados ao desenvolvimento de campanhas de ampla divulgagio;

e Um profissional pleno com nivel superior completo, com experiéncia em elaboracdo de
estratégias de comunicacdo e execucdo de campanhas publicitarias, junto a 6rgaos
publicos ou entidades do terceiro setor, bem como em monitoramento e avaliagao

mercadoldgicos voltados ao desenvolvimento de campanhas de ampla divulgacao;

e Um profissional junior com nivel superior para apoio na execu¢do dos trabalhos.

¢ Requisitos classificatorios/desejaveis:

1) Experiéncia em elaboragio de estratégias de comunicagio e execucdo de campanhas

publicitarias junto a 6rgios publicos ou entidades do terceiro setor, envolvendo temas



relacionados a conservacao da biodiversidade, protecdo a fauna ou outros temas

sobre meio ambiente;

2) Experiéncia em producio audiovisual para campanhas publicitarias em TV aberta e

radio.

3) Experiéncia em impulsionamento em midias sociais para campanhas digitais e

programas de monitoramento.

O proponente devera apresentar a equipe que fard a execucdo dos trabalhos, suas atribuicdes e um

planejamento de tempo de dedicacdo de cada membro, conforme modelo abaixo:

Composicao da Equipe, Atribuicao de Responsabilidades e Planejamento de tempo

Tempo de dedicagao

Area de Atividade(s)/ —
Nome E o Cargo Responsabilidade(s) Horas por |% de contribuicao
specialidade Atribuida(s) semana | individual com o
projeto
Total X Horas 100%

Caso o proponente tenha interesse na participacdo de mais processos seletivos no ambito do Projeto

Pré-Espécies, devem ser apresentadas informacgdes especificas, conforme Item III das Disposi¢des

Gerais desta Carta Convite.

O Projeto Pro-Espécies estimula a participacdo de mulheres na composicdo das equipes a participarem

dos processos seletivos, sempre em busca de um equilibrio de género nas diferentes fases de

implementacdo do projeto.

12. Critérios de selec¢io

A modalidade de selecdo desta contratacdo sera a de técnica e preco.

A avaliacdo se dara pelas seguintes etapas:

A. EtapaI: Andlise Técnica




B. EtapaIl: Analise de Preco
C. EtapaIll: Andlise Final

As condig0es e critérios para avaliacdo de cada etapa estao descritos a seguir.

A. Etapal: Andlise Técnica

Esta etapa considera o somatdrio dos pontos associados aos critérios técnicos definidos pela equipe
técnica, garantindo a comprovacgdo da capacidade técnica de execucao do contratado, observando as

pontuacdes apresentadas no quadro abaixo.

Sera considerada somente formacdo e experiéncia nas areas afins conforme definido no item
anterior. As formacdes e experiéncias citadas no curriculo deverdo ser acompanhadas das
respectivas comprovagdes contendo o nome do profissional (diplomas, certificados, contratos de
trabalho, publicag¢des, etc.), emitidas por entidade competente para tal, ndo sendo aceitas
declaragdes de préoprio punho ou experiéncias obtidas durante a graduagido. Caso nio haja envio
das comprovacdes juntamente com a proposta, o proponente pode ser desconsiderado do

processo.

. _ Pontuacao Pontuacao
Criterio Pontuagao . o
minima maxima
Experiéncia em elaboragao de
estratégias de comunicacgao e
execucdo de campanhas 05 pontos por projeto
15 pontos 30 pontos
publicitarias junto a 6rgaos comprovado
publicos ou entidades do
terceiro setor
Experiéncia em monitoramento
e avaliacdo mercadolégicos
_ 05 pontos por projeto
voltados ao desenvolvimento 15 pontos 25 pontos
comprovado
de campanhas de ampla
divulgacao
Possuir equipe de profissionais | 05 pontos por
com capacidade técnica e visio | profissional com
mercadoldgica (conforme graduacdo e 15 pontos 25 pontos
descrito no item 3 de requisitos | experiéncia
obrigatérios) comprovada




Experiéncia em elaboracdo de
estratégias de comunicagio e
execucdo de campanhas
publicitarias junto a 6rgaos
publicos ou entidades do
terceiro setor, envolvendo

temas relacionados a

conservacao da biodiversidade,

protecdo a fauna ou outros

temas sobre meio ambiente

02 pontos por projeto

comprovado

0 pontos

10 pontos

Experiéncia em produgdo
audiovisual para campanhas
publicitdrias em TV aberta e

radio.

01 ponto por projeto

comprovado

0 ponto

05 pontos

Experiéncia em

impulsionamento em midias

sociais para campanhas digitais

01 ponto por projeto

comprovado

0 ponto

05 pontos

Total

100 pontos

Sera classificado para a Etapa II (Analise de Preco) os proponentes que comprovarem 0s
requisitos obrigatdrios, obtiverem a pontuacao minima de 60 (sessenta) pontos do total de
100 (cem) pontos da analise técnica (Etapa I) e, quando houver nota minima no item, os

proponentes devem obter pontuacio igual ou acima das notas minimas dos referidos itens

para classificacao para a seguinte etapa.

B. Etapa II: Analise de Preco

Os proponentes classificados na Etapa I terdo as suas propostas de prego avaliadas de acordo com

os critérios apresentados abaixo.

Para o célculo da Nota da Analise de Prego (NAP(;)) sera utilizada a seguinte férmula:

Onde:

NAP(l) = Ppl

e NAP(;) = Nota da analise de preco;

e MinPP = Proposta de menor prego; e

e Ppi=Proposta de preco em avaliacdo.

100 x MinPP




A proposta de menor preco tera a nota 100 (cem).
C. Etapa III: Analise Final

A pontuagdo final (NF(;)) serd a soma da Nota da Analise Técnica (sendo a nota maxima 100 pontos)

vezes 70% e da Nota da Analise de Preco (sendo a nota maxima 100 pontos) vezes 30%, totalizando

100 pontos.
Para o célculo da Nota Final (NF(;)) sera utilizada a seguinte formula:
NFy = NAT; x 0,7 + NAP; x 0,3
Onde:
) NF(i) = Nota final;
° NAT(l-) = Nota da andlise técnica;

e NAP(;) = Nota da analise de prego.

Sera selecionado o proponente que obtiver a maior pontuacio do total de 100 (cem) pontos,
tendo como premissa o cumprimento de todas as exigéncias de documentagdes e

comprovacoes solicitadas nesta Carta Convite e o orcamento disponivel no projeto.

13. Avaliac¢ao

A selecdo se dara Uinica e exclusivamente pelo Ibama e ndo sera admitido recurso ou impugnacao neste

processo seletivo por parte dos Proponentes.

Qualquer modificacdo, adicdo ou ordem de mudanga a qualquer um dos requisitos ou disposi¢coes
desta Carta-Convite quando da apresentagio da proposta devera ser avaliado e aprovado pelo WWE-

Brasil.
O responsavel pelo acompanhamento deste trabalho serd informado posteriormente, no contrato.
14. Condicao de Pagamento

O pagamento da primeira parcela ndo podera ser superior a 30% do valor do trabalho e seguira o
cronograma apresentado no item 9. Nio serdo realizados pagamentos sem entrega e aprovagio de

produtos pela equipe técnica do WWF-Brasil e IBAMA.

A quitacdo dos valores das parcelas ocorrerd em até 15 dias apés o cumprimento do recebimento da
Nota Fiscal. A Nota Fiscal sera solicitada em momento posterior a aprovagao formal dos produtos, por

parte da equipe técnica do WWF-Brasil.



15. Sigilo e Confidencialidade

O Proponente, uma vez selecionado e contratado, devera garantir a seguranga de toda e qualquer

informacdo de natureza institucional ou pessoal da Contratante e se compromete a ndo divulga-las ou

fornecé-las a terceiros desde o momento de selecdo até todo o curso da prestagdo dos servicos, a

menos que autorizado formalmente e por escrito para tal. Tal obrigacdo estender-se-a apos findo o

prazo de vigéncia do Contrato, conforme cldusula a constar neste instrumento.

16. Disposicoes Gerais

L

IL.

IL

IV.

VL

VIL.

VIIL

E de exclusiva responsabilidade do proponente acompanhar os canais oficiais de
comunicagdo deste processo, inclusive para ciéncia de possiveis alteragdes, prorrogacao
de prazos, bem como de divulgac¢do do resultado;
Ao final do processo, todos os proponentes serdo comunicados por e-mail sobre o
resultado da selecdo, sendo selecionados ou nao.
Caso haja participacdo ou interesse do proponente em outros processos seletivos ou ja
esteja contratado para execugdo de servigos no ambito do Projeto Pré-Espécies:
o Deve ser informado na Proposta Técnica em quais outros processos a
proponente tem interesse em concorrer, esta concorrendo ou ja foi contratada;
o Devem ser apresentados na Proposta Técnica equipes e tempo de dedicacdo
compativeis com o escopo da presente consultoria e de eventuais outras.
As despesas de elaboracdo de propostas sdo de responsabilidade exclusiva do
proponente;
Quanto aos questionamentos, a todos os participantes serdo dadas as informacdes

pertinentes ao processo, seguindo Secdo 20 desta Carta Convite;

Nao serdo permitidas subcontratacbes para execucdo deste trabalho, salvo se
expressamente indicado pelo Proponente na proposta e de forma justificada, além de

igualmente expressamente autorizado pelo WWF-Brasil.

Para execucdo de Consultorias que envolvem atividades técnicas e intelectuais ndo serdo
aceitos fornecedores qualificados como Microempreendedor Individual - MEIL
Considera-se MEI o empresario individual que se enquadre na definicdo da Lei niimero
10.406 de 10 de janeiro de 2002 e Lei Complementar nimero 123 de 14 de dezembro
de 2006. As atividades permitidas na categoria MEI se encontram disponiveis em:
<http://www.portaldoempreendedor.gov.br/temas/quero-ser/formalize-

se/atividadespermitidas>

O WWF-Brasil se reserva do direito de alterar ou cancelar este processo seletivo a

qualquer momento;



IX.

XL

O Proponente deve prever a incidéncia de encargos sobre a contratacdo. Os valores

devem constar na proposta do fornecedor;

Ao responder a Carta Convite o Proponente consente em ceder ao WWF-Brasil os dados
pessoais as informacgdes necessarias para a assinatura e para garantir a divulgacdo e
transparéncia ao processo. Ao participar desta selecio apresentando proposta
comercial, o Proponente DECLARA que os dados pessoais informados sdo veridicos e
foram legitimamente coletados pelo WWF-Brasil para fins pré-contratuais e serdo
tratados no ambito do Processo de Compras do WWF-Brasil - o tratamento de dados
pessoais 0 que abrange quaisquer operacdes que se referem a coleta, produgao,
recepcao, classificacdo, utilizacdo, acesso, reproducio, processamento, armazenamento,
eliminacdo, avaliagdo ou controle da informagdo, modificacdo, comunicacao,
transferéncia ou extracdo de dados pessoais se dara pelo prazo maximo de 10 (dez) anos.
0 WWF-Brasil se compromete a adotar as medidas necessarias para assegurar os
direitos e principios previstos nas leis de prote¢do de dados pessoais. A qualquer tempo,
o Proponente podera solicitar ao WWEF-Brasil a retificacdo, a alteracdo, bem como a
exclusdo de seus dados pessoais do banco de dados, sem qualquer 6nus, observando,
entretanto, que a exclusio de dados pessoais pode ndo ser feita de imediato,
considerando que o WWF-Brasil pode estar obrigado a cumprir com a legislagio
aplicavel. O Proponente também CONSENTE que os dados pessoais recolhidos no
presente instrumento poderao ser processados e armazenados em meio fisico e digital.
0 WWEF-Brasil € a instituicdo responsavel pelo tratamento dos dados pessoais, os quais
serdo tratados de forma sigilosa e utilizados, exclusivamente, para os fins descritos na
Politica de Compras do WWF-Brasil, podendo, ainda, ser transferidos a terceiros para o
cumprimento deste fim, inclusive aqueles decorrentes de obriga¢des legais e
transparéncia do processo de selecdo. O Proponente também CONSENTE livre e
expressamente, conforme assinatura na proposta a ser apresentada, que, em
determinados tipos de tratamento, os dados pessoais podem envolver a sua
transferéncia para os Beneficiarios do Projeto Pré-espécies, para o Fundo Brasileiro para
a Biodiversidade (Funbio), para o Ministério do Meio Ambiente (MMA) e para fora do
Brasil em razdo da Rede WWF Internacional e do Global Environmet Facility Trust Fund
(GEF), caso no qual o WWF-Brasil compromete-se em assegurar o cumprimento de

disposicdes legais apliciveis, especialmente quanto a determinacdo da adequabilidade
de tal pais no tocante a protecio de dados pessoais e aos requisitos aplicaveis a tais

transferéncias;

Prezando pela transparéncia dos Processos de Selecdo do Pré-Espécies, os resultados do

Processo Seletivo serdo disponibilizados na pagina da chamada do Site do projeto. Ao



XIIL

XIII.

XIV.

XV.

XVI.

XVIL

responder a Carta Convite o Proponente consente a divulgacdo de informag¢des como

valor da proposta financeira e nome da empresa proponente;

A proposta deverd indicar, se houver, a existéncia de qualquer potencial Conflito de
Interesse com colaboradores do WWF-Brasil, familiares ou terceiros a ele vinculados,
em conformidade com o Cdédigo de Conduta do WWF-Brasil (disponivel em:
https://www.wwf.org.br/wwf brasil/organizacao/codigo de conduta do wwf brasil/);
Para efeitos de assinatura do Contrato, o Proponente declara estar ciente de que devera
assegurar-se de riscos profissionais, durante o periodo de duracdo deste
trabalho/servico, exonerando o WWF-Brasil de qualquer percal¢o que lhe ocorra no
cumprimento das atividades do dito contrato;

0 WWEF-Brasil ndo aceitara, em hipétese alguma, futuras alegacoes de omissdo, na
proposta, de servicos necessarios a execucdo do instrumento contratual, ou de
inexatiddo relativamente a quantidade contratada, com o objetivo de alterar o preco
proposto na proposta aprovada; e

O proponente ndo sera elegivel a participar da selecdo caso esteja em processo de
faléncia, recuperacdo judicial, dissolug¢ao, concurso de credores ou liquidacdo da Pessoa
Juridica.

O contetido técnico apresentado nesta Carta Convite é de responsabilidade da instituigao
beneficiaria IBAMA.

Uma vez que a finalizagio do processo de selecdo ndo implica na garantia de contratagio,
somente apds a assinatura formal do contrato entre o proponente selecionado e 0o WWF-

Brasil os servicos previstos por esta Carta Convite poderao ser iniciados.

17. Condicdes para assinatura do contrato

A efetivacdo da contratacdo pelo WWF-Brasil est4 condicionada a:

1
2)

3)

4)

aprovacdo do processo e selecdo pelo Funbio, quando for o caso.

Ter sido selecionado pelos “Critérios de Selecao”, conforme descrito nesta Secdo, Etapas
[Ilelll; e

Ter apresentado toda a documentacdo necessaria, conforme Se¢do 2 e as comprovagoes
solicitadas na Secdo 11 desta Carta Convite.

Valor da Proposta estar dentro do orcado pelo projeto.

18. Prazo de entrega da proposta


https://www.wwf.org.br/wwf_brasil/organizacao/codigo_de_conduta_do_wwf_brasil/

A Proponente deve enviar sua proposta, considerando os itens e condi¢des acima até 23h59 (horario
de Brasilia, UTC-3) do dia 20/07 /2023, com tolerancia 10 minutos para processamento de envio de

arquivos.

19. Prazo de selecao

O prazo previsto para finalizacdo do processo de selecio é de aproximadamente um més apds a
publicacdo da Carta Convite, podendo este ser prorrogado pelo WWF-Brasil. Caso haja reabertura de

processo, todos os participantes serdo comunicados.

20. Contato para envio da proposta ao WWF-Brasil e demais questionamentos

A proposta deve ser enviada em dois arquivos - Proposta Técnica (que deve vir sem valores e pre¢o)
e Proposta Financeira (que deve conter o orcamento detalhado) -  para os e-mails
compras@wwf.org.br e proespecies@wwf.org.br com o seguinte assunto: [Pro-Espécies] Proposta
Carta Convite :: SC046180. S6 serdo consideradas no processo de selecdo as propostas que
apresentarem este assunto. A proposta devera ser direcionada ao WWF-Brasil, com indicagdo do nome
do responsavel pela Proposta e contatos (e-mail e telefone), vir datada e assinada e apresentada

preferencialmente em papel timbrado.

Duvidas podem ser enviadas até 06/07/2023 para os e-mails: compras@wwf.org.br

e proespecies@wwf.org.br com o seguinte assunto: [Préo-Espécies] Duvida Carta Convite :: SC046180.

Todos os questionamentos serdo respondidos em um documento Unico de perguntas e respostas e
divulgado como anexo na pagina da chamada no dia 12/07/2023. Caso a atualiza¢do nio acontega,

ndo houve questionamentos.
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